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Ziele heutige Sitzung zur Kampagne

* Wie arbeiten wir in der Kampagne zusammen??

« Wann erfolgen welche Marketingaktivitaten durch XUND als
Grundrauschen in der gesamten Zentralschweiz?

« Wie im eigenen Betrieb die Kampagne umsetzen?
« Welche Vorlagen stehen fur dich dafur im Betrieb zur Verfugung?

« Wie kann das Konzert mit Joya Marleen zum «Danke sagen» fur die
interne Wertschatzung genutzt werden und zugleich fur die Woche?
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Agenda

« Zielgruppen: Wen wollen wir mit der Kampagne erreichen?
» Vorstellung Kampagne und Aktivitaten von XUND
« Kampagnenmoglichkeiten fur Betriebe

* Den Mitarbeitenden Danke sagen
e Zusammenfassung
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Wer soll mit der Kampagne erreicht werden?

* [nteressierte, die sich in der Berufswahl befinden, umorientieren oder zuruckkehren mochten

« ...sowie deren «mitentscheidendes» Umfeld (v. a. Familie, Freunde, Lehrpersonen)

Der Fokus von XUND bei der Kampagne liegt bei der Gewinnung neuer Fachkrafte —

Abgrenzung zu den bestehenden Mitarbeitenden und deren Laufbahnforderung

« Gesundheitspersonal inkl. Auszubildende (Wertschatzung mit «Danke» sagen)

Zusatzliche Wirkung bei und uber:

* Politik
« Medien

« Offentlichkeit
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«Uns hat die Zentralschweizer Woche «Die Einblicke sind sehr gut gemacht mit
der Gesundheitsberufe angesprochen, den unterschiedlichen Situationen und den
weil wir gemeinsam vorbei gehen verschiedenen Berufen. Das hilft sehr fur
konnen. Das Kennenlernen der Berufe den Entscheid rund um das Schnuppern
und auch des Betriebs ist hier gelungen fiir die Berufswahl.»

und es macht Spass.» Henry mit Tochter Miley Zyrus

Lenny und Mutter Manu Purtschert ‘g % | - um
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Kampagne 2025 — Was hat funktioniert?




Wie sind Teilnehmende auf die Woche aufmerksam
geworden?

® Inserat 7 I
@ Lehrperson hat sie mir empfohlen 18 ]
° ein persdnlicher Kontakt hat mich darauf 28
aufmerksam gemacht I
@ Radicbeitrage Radio Pilatus 3 [ ]
° Soziale Medien {Instagram, TikTok, YouTube 8
usw) |
® Medienbencht 7 . . . . .
— - Breiter Mediamix bewahrt sich
#® Internetsuche wie beispielsweise Google 1 I . .
» Kein Kanal ohne Wirkung
. BUSWEI'IJUFIg 9 _ e . .
« Personliche Kontakte mit den
@ Flakat 14 .
I meisten Nennungen
& Flyer 20
|
® ‘Website xund.ch oder Website Betrieb 24
: (I
° Empfehlung Berufs-, Studien-, 9
Laufbahnberatung I
@ weiss nicht / keine Angabe 4
.
@ Newsletter 3
, L
® Sonstiges 8
I
o 1 20 30 n=111 Teilnehmende 2025
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Vorstellung Kampagne und Aktivitaten von XUND

,Das Grundrauschen®




XUND-Kampagne

Massnahmen Grundrauschen und Verstarkung durch Betriebe

K: «
vom 21. - 28. Marz 2026

* Planung auf xund.ch/woche/marketing

» Breiter Medienmix

« Positive Ruckmeldungen 2025 und deshalb vieles
ubernommen

» Livesystems mit Buswerbung deutliche Zunahme in
der gesamten Zentralschweiz

« Zusatzlich Zusammenarbeit mit Modul in
Raumlichkeiten der gesamten Zentralschweiz

* Neu noch mehr Standorte in der Plakatwerbung

|Aip=n und oralpen, Zug
|Hangekarton mit Dispenser (wesrekiame) [Frocuklion (Fiyer, Hanger)
|Buswerbung Stact (20g) Traffic Media Scraen U und Luzsm

Trame mema Soren

Wersezcnen ven wesyetems.on
|Buswsrbung Lichftsstival (vesysems) —— 10 Sekunden an

|screans, HisInpiakats, Screens (Moou) [FIakatE ALIAS, FIYET AB, Soreens

|AnEOncigung E-Ma (Sent 2025 Una JanUar 2025) Und vr osn
nformationszentren I .
[Werzana an Schulsn una Benuns e s

\Vor der Vdcene Un In cia Woche NInin: M issen Sametag
stantat me visene




Neue Fachkrafte auf dem Key-Visual und neue
Inserate mit Fokus ,,Quereinstieg*

Zentralschweizer Woche der Gesundheitsberufe Zentralschweizer Woche der Gesundheitsberufe
< 21. bis 28. Marz 2026 ¢ 21. bis 28. Marz 2026}

y \

L
7 FaUE
B s 3 A‘l;{l 3 e
s ~:-.>:___,:l,~?\ REe. )

v Opera - ~niwoche an Arbeitsorten in
Ty . O e d - nd'ch[\NOC : =

und 15 weitere sinnstiftende u S deiner Nahe kennen!

.abwechslungsreiche Berufe. T

- Lerne die Berufe Beruflich verandern

Reinschauven und neue Berufe an Arbeitsorten
in deiner N3he ausprobieren.

S

[
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Zusatzliche neue Inserate und Animationen mit Fokus
,Greifbare Eindrucke*

8l Zentralschweizer Woche der Gesundheitsberufe”
R WOHE) ‘ 21. bis 28. Marz 2026 ‘

oMy

r;%-ms

Reinschauen. Ausprobieren. Austauschen. .-*__3 Reinschauen. Ausprobieren. Austauschen. ’;*?Q7 e 28
Lerne FaGe, Pflegefachperson und 16 weitere Berufe @ Lerne FaGe, Pflegefachperson und 16 weitere Berufe @hi‘%
. . . .. . . - .. e

an Arbeitsorten in deiner N3he kennen. : an Arbeitsorten in deiner N3he kennen. xund.chivee
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Medienarbeit

Grundinformationen und Hinweise regional




Vorgehen und Daten

Regionalisiert und personlich in den Medien redaktionell (erganzend mit Inseraten prasent)

Datum 2026 ____| XUND

MI, 7. Januar Versand Medienmitteilung zum Start mit Einbindung der
Informationen wann die Woche stattfindet und  Medienmitteilung in die eigenen
warum Kommunikationsmittel

-> Versand fallt mit dem Start der gesamten
Kampagne zusammen
-> Hinweis ZGDK zur Mitfinanzierung

DI, 24. Februar Versand regionalisierte Medienmitteilung mit Kontaktpflege mit regionalen
Statements Mitarbeitende (Mix Berufe, Medien und selbst
Regionen, Branchen ...) Informationen zustellen bzw.
-> Beim Versand erhalten Medien die Liste der nachfassen fur
Betriebe im Verteilgebiet Berichterstattung

MO, 9. Marz Einladung Medien an Konzert mit Hinweis auf =~ Einbindung in Kommunikation
kommende Woche der Gesundheitsberufe intern (Wertschatzung

verstarken)
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Kampagnenmoglichkeiten fur Betriebe
Nutzung Material XUND

xund.ch/woche/marketing




Marketingmaterial XUND nutzen

Flyer/Plakate Animationen quer und hoch fiir Screens, Social Media etc.

n Zentralschwelr -
) fociecat Gesﬂ_"b?shzﬁ,'fégig:e i Gesundheitsberufe

21.-28. Marz

Lerne die Berufe an
Arbeitsorten in deiner
N3he kennen!

v Sinnstiftende Tatigkeit
v Abwechslung

v Laufbahnen

v und vieles mehr

Zentralschweizer Woche der Gesundheitsberufe
o i 21. bis 28. M3rz 2026

v Pflegefachperson und 15 weitere sinnstiftende und
« Operationstechnik abwechslungsreiche Berufe kennenlernen.
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Kampagnenmoglichkeiten fur Betriebe

Vorlagen zur Regionalisierung und Individualisierung

xund.ch/woche/marketing




Digitales Teilen: Auswahl, z.B. von einem Betrieb

* Filter setzen

[ begriff eingeb Q J
[ Fachfrau/Fachmann Gesundheit EFZ v] { Datum QJ
[ * ki hi ] [ Q Radi ki J
[ Alters: fl v] ( Alle Branc! )
eeeeeeeeeeeeeeeeee Itungen anzeigen

rrrrrrrrrrrrr

Alters- und Pflegeheim Heimet AG

222222222222222222

* URL kopieren (alles nach «/?tx...» l0schen

:mnd.chfwnchefbemfffachfraufachmann—gesundhEit—Efszetriebfalters—und—pﬂegeheim—heimet—ag{?& xundevents list26SBfilterCto

 Link vor Teilen testen
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Digitales Teilen: Ausgewahlter Einblick

. E. |. ..ﬁ o v e :
I I Ib ICl ( O I lel I ogini.. @ MyAbacus - Home O Meta Business Suite @ Mailchimp & Buffer - Publishing  £° LST Backlog Liste X Liste Weit [ HR Mitarbei [® MA-Portal Anfragen [ MA-Portal Prozesse W] MA-Portal Dossiers @ Screens

' BILDUNG Logins News Veranstaltungen Kontakt
° l | RL k()pi er e n |UND e Gesundheitsberufe  Bildungsangebote  Ausbildungspldtze  Das ist XUND

Einblicke in die Heimet

¢ L I n k VO r Te I I en te Ste n Ein spannenden Einblick in die Gesundheitsberufe der Heimet erwartet

dich bei einem Parcours.

Teilen f in X ©® 2

Die Heimet AG bietet fiir rund 65 Bewohnende im Bereich Langzeit ein Zuhause.
Dabei liegt uns das Wohlbefinden unserer Bewohnenden sehr am Herzen Die
vielfaltige Arbeit in der Pflege und Betreuung von unseren Bewohnenden mochten

wir Dir bei einem Parcours n3her bringen.Daher komm auch Du am 21. Mérz von Veranstaltung organisiert durch:
08:00-12:00 Uhr bei uns in der Heimet vorbei. Anmeldeschluss ist der 18. Marz
2026.
Wir freven uns auf Dich Alters- und Pflegeheim Heimet AG
21. Mérz 2026 (Anmeldeschluss: 18. Mérz 2026) KONTAKTEUR FRAGENIZUR
VERANSTALTUNG

[\ 08:00 - 12:00 Uhr Tomara Gwerder

4 . Fachstelle Bild
(h Lern- und Fortbildungsstudio achistelie Bioung

Stanserstrasse 4
6373 Ennetbirgen tamara.gwerder@heimet.org

+4141624 6076

,9;. 10 Teilnehmende
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Eigene Plakate und Flyer mit Generator erstellen
Fur Betrieb oder einzelne Einblicke

Zentralschweizer Woche der Gesundheitsberufe

‘EV l"v ' v !:‘ r‘]i
PEA W I -1 . ;
P - - { & 'fCW y EES ;
m . : R

« Link auf xund.ch/woche/marketing

 Titel, Beschreibung und zwei Bilder und
Logo

14

21. bis 28. Mirz 2026 m

 Link auf einzelnen Einblick oder alle

~ > Einblicke von einem Betrieb mit QR-
Code
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Videos von Betrieben in Kampagne von XUND
Bezahlte Kampagne ab Januar o . sl . e

xund.ch/woche
3 fir ck anmelden!

» Greifbare Videos von den
Betrieben zur bezahlten : |
Ausstrahlung in der Region als Y - | - oA A
Tell der Kampagne von XUND | 4 Wl
(keine Kosten fur Betriebe)

« Zustellung optimal bis Mitte
Dezember = P

* Anleitung mit Beispielen auf
xund.ch/woche/marketing

* Keine Nennung des Datums
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Wertschatzung — Danke sagen







xund.ch/danke: Teilnehmen bis 23. November

Mitarbeitenden des Gesundheitswesens am Donnerstag, 12. Marz 2026, mit
Konzert «Danke» sagen

Verlosung von zwei Tickets — wer gewinnt, kann eine Begleitperson
mitnehmen

Empfehlung bei Gewinn Arbeitskolleginnen und —kollegen einladen

Fruhzeitige interne Kommunikation zu den Tickets im Dezember aufgrund der
Dienstplane

Nach dem Konzert kommuniziert XUND offentlich




Zusammenfassung




Nutzen Sie alle verfugbaren und/oder
individualisierbaren Inhalte auf passenden Kanalen

« Social Media Profile

 Newsletter

* Websites

* Printunterlagen wie Magazine

« Screens im Gebaude

« Plakate und Flyer im Gebaude und weiteren moglichen Orten
« E-Mailsignaturen

« Sperrbildschirme bei Mitarbeitenden-PCs

 Fahrzeuge

* USW.
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Aktivieren des Netzwerks

* Medien in der Region als Betrieb sensibilisieren

+ Alle 20°000 Mitarbeitende zusammen ergeben ein riesiges Netzwerk und
viel Reichweite

 Animieren Sie die Mitarbeitenden via Intranet, Newsletter,
Lohnabrechnungen, Teamsitzungen, Veranstaltungen usw.

« Mitarbeitende streuen die Inhalte: Besonders spannend sind u. a.

Interessierte an Gesundheitsberufen, Eltern und Lehrpersonen im
Umfeld

Jede/r Mitarbeitende kennt Jugendliche, potenzielle Quereinsteigende,

Lehrpersonen und oder Eltern. Jeder personliche Touchpoint kann ein
passender Touchpoint sein!
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Fragen und Feedback
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