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Ziele heutige Sitzung zur Kampagne

* Wie arbeiten wir zusammen?
* Welche Vorlagen stehen fur dich im Betrieb zur Verfugung?

* Wann erfolgen welche Marketingaktivitaten durch XUND als
Grundrauschen in der gesamten Zentralschweiz?

« Wie kann das Grundrauschen fur den eigenen Betrieb verstarkt werden?

« Wie kann das Konzert mit Marc Sway zum «Danke sagen» fur die interne
Wertschatzung genutzt werden und zugleich fur die Woche?

22.11.2024 | 2



Agenda

« Zielgruppen und Ziele: Einleitung aus Kick-off

« Zusammenarbeit und Verantwortlichkeiten

» Vorstellung Kampagne und Aktivitaten von XUND
« Kampagnenmoglichkeiten fur Betriebe

* Den Mitarbeitenden Danke sagen

« Zusammenfassung
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Zielgruppen primar

* Interessierte, die sich in der Berufswahl befinden, umorientieren oder zuruckkehren mochten
sowie deren «mitentscheidendes» Umfeld (bsp. Familie, Freunde, Lehrpersonen)

Der Fokus von XUND bei der Kampagne liegt bei der Gewinnung neuer Fachkrafte —

Abgrenzung zu den bestehenden Mitarbeitenden und deren Laufbahnforderung

* Gesundheitspersonal inkl. Auszubildende (Wertschatzung mit «Danke» sagen)

Zielgruppen sekundar

e Politik
 Medien

« Offentlichkeit
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Ziele 2025: Neue gewinnen — Beitrag zur Erhaltung

» Niederschwelliger Einblick in Gesundheitsberufe und Betriebe in der Nahe ermoglichen
» Positive Positionierung der Gesundheitsberufe

* Informationen zu den Ausbildungs- und Laufbahnmaoglichkeiten

» Prasentation der Betriebe als Arbeitgeberinnen und Ausbildungsstatten (Imagepflege)

« Einbindung von eigenen Mitarbeitenden bei der Planung, Organisation und Durchfuhrung,
sowie unterstutzend in der Marketingkampagne rund um die Woche

» Wertschatzung der bestehenden Mitarbeitenden

Messgrosse und Erwartungsmanagement mit Erfahrungswerten 2024

Wie viele Teilnehmende sollen 2025 wie viele Einblicke in der Region besuchen?
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Zusammenarbeit und Verantwortlichkeiten

XUND

Einblicke Rahmen der Woche und Anmeldung als teilnehmender Betrieb.
Koordination Vorbereitung und Durchfuhrung Einblicke (ggdf.
inklusive Kooperationen in der Region)
xund.ch/woche Plattform bereitstellen Erfassung und Bearbeitung Einblicke und
Teilnehmende
Kampagne und «Grundrauscheny in der Regionalisieren und individualisieren.
Kommunikation gesamten Zentralschweiz und Personliche Kontakte nutzen via Mitarbeitende
Grundlagen zur Verfugung stellen  und Umfeld, Schulen usw.
Zusammen- Bereitstellung Gefasse via Zoom, Intern und Kooperationen unter Betrieben
arbeit Websites usw. fur alle Betriebe

Kampagne und Medienarbeit 2025
* Regionalisierung und Individualisierung

 Raume der Medien und Kommunikation fur die Reichweite mitdenken — Kooperation mit
Absprache von Daten und auch gebundelte Kommunikation vor Ort
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Beispiele Verantwortlichkeiten

XUND

Medienarbeit Aufbereitung Medienmitteilungen  Personliche Kontaktpflege mit regionalen
und Textgrundlagen mit Fahrplan  Medien mit Hinweis auf Medienmitteilung und
inkl. Versand an alle Medien eigenen Einblicken sowie Moglichkeit fur
Gesprach/Bilder im Vorfeld, wahrend und nach
der Woche
Schulen Zustellung Flyer per Post an alle  Regional und personlich mit Schulen und
Schulen sowie E-Mailing Lehrpersonen Kontakt aufnehmen und
Bedurfnisse klaren
Flyer, Plakate, Bereitstellung und Verteilung Individualisierung auf Betrieb und Einblick
Soziale Medien Formate Woche sowie Verteilung
Mitarbeitende Ideen und Instrumente zur Einbindung der Mitarbeitenden und deren
mobilisieren Verfugung stellen / Aktivitat mit Umfeld, dass Einblicke genutzt werden und
Wertschatzung Bekanntheit gefordert wird
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Vorstellung Kampagne und Aktivitaten von XUND




Wie sind Teilnehmende auf die Woche aufmerksam
geworden?

. Inserat 14
@ Lehrperson hat sie mir empfohlen 19

. ein personlicher Kontakt hat mic... 30

@ FRadiobeitrige Radio Pilatus 2 30
. Soziale Medien (Instagram, TikT... 20 75
@ Medienbericht 11

20
@ Internetsuche wie beispielsweise. 8

15
. Buswerbung 17
@ Plakat 14 10
. Flyer 25 5 I

= i

@ Website xund.ch oder Website B... 17 0
@ Empfehlung Berufs-, Studien-, L. 4
. weiss nicht / keine Angabe 1

. Sonstiges 11
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XUND-Kampagne
Massnahmen Grundrauschen und Verstarkung durch Betriebe

MEDIAPLANUNG KAMPAGNE 2025

MEDAPLANUNG KAMPAGNE 25 T[T = Planung auf xund.ch/woche/marketing
VOTHZZ.—ZQ.MarzZOZS sgéannrvan—vrj . Breiter Medienmix
: = * Positive Ruckmeldungen 2024 und deshalb vieles

ubernommen
« Zunehmende Aktivitaten zum Start der Woche hin

inklusive Radio Pilatus, was 2024 Wertschatzung
war







-

Medienarbeit

Grundinformationen und Hinweise regional




Vorgehen und Daten

Regionalisiert und personlich in den Medien redaktionell (erganzend mit Inseraten prasent)

Datum 2025____| XUND

DI, 7. Januar Versand Medienmitteilung zum Start mit Einbindung der
Informationen wann die Woche stattfindet und  Medienmitteilung in die eigenen
warum Kommunikationsmittel

-> Versand fallt mit dem Start der gesamten
Kampagne zusammen

MO, 17. Februar  Versand regionalisierte Medienmitteilung mit Kontaktpflege mit regionalen
Statements Mitarbeitende (Mix Berufe, Medien und selbst
Regionen, Branchen ...) Informationen zustellen bzw.
-> Beim Versand erhalten Medien die Liste der nachfassen fur
Betriebe im Verteilgebiet Berichterstattung

MI, 12. Marz Einladung Medien an Konzert mit Hinweis auf ~ Einbindung in Kommunikation
kommende Woche der Gesundheitsberufe intern (Wertschatzung

verstarken)
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Kampagnenmoglichkeiten fur Betriebe

xund.ch/woche/marketing




Marketingmaterial XUND nutzen

Lerne die Berufe an | VLSRR
" Arbeitsorten in deiner A\, :
“" N3he kennen! B\ > '

““ gy ,,m. = xund. ch/woche |

. ¥ Sinnstiftende Tatigkeit ' e T AlSS TSN U0

A :
. Abuechslung i e Lerne dle Berufe in delner Nahe kennen'
« Laufbahnen £ 5

v und vieles mehr
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Digitales Teilen: Betriebsprofil und/oder Einblicke

2% xund.ch/newsrcom/veranstaltungen/betrieb/residenz-am-schaerme/ ¥ D

BILDUNG Logins Blog News Kontakt ) Suche
SR S Gesundheitsberufe  Bildungsangebote  Ausbildungsplitze  Das ist XUND
Startseite > Mews > Veranstaltungen

Veranstaltungen von Residenz Am Scharme & Hotel Kurhaus
am Sarnersee

Suchbegriff eingeben Q

Alle Berufe VJ { Datum =

[ﬂ Umkreissuche ] [ Q@ Radiusinkm

Residenz Am Scharme & Hotel Kurhaus am Sarnersee v] [ Alle Branchen v

D Filter zuriicksetzen

1 Veranstaltungen Dt

Residenz Am Scharme & Hotel Kurhaus am Sarnersee

Bi eus am Scharme stahsch du i de Pfleg nid im Rage!

Samstag, 22. Marz 2025
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Eigene Plakate und Flyer mit Generator erstellen
Fur Betrieb oder einzelne Einblicke sowie Kooperationen

Zentralschweizer Woche der Gesundheitsberufe

. bis 29. M3rz 2025 s

Titel

Lerne die sinnstiftenden Berufe und Menschen am
Arbeitsort in deiner N3he kennen.
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Einbau Videos von Betrieben in Kampagne von XUND
Bezahlte Kampagne ab Januar

16.-23, Mirz

Waoche der

‘s i l |

« Greifbare Videos von den Betrieben oy
zur bezahlten Ausstrahlung in der
Region als Teil der Kampagne von
XUND (keine Kosten fur Betriebe)

 Zustellung optimal bis Mitte Dezember = s

Leme wahrend der Woch... .. Leme wahrend der Woch...  Lerne wahrend der Waoch...

16.-23. Mérz F“ =

Woche der

Woche der

[> 237K > 941K

Lerne wahrend der Woch...  Leme wahrend der Woch..  Lerne wéhrend der Woch...

16.-23. Mirz

* Anleitung mit Beispielen auf

xund.ch/woche/marketing L

Wache der Woche der
; O 66.2K,., . .

> 453K, .

Lerne wihrend der Woch..  Leme wahrend der Woch..  Lerne wahrend der Woch..  Lerne wahrend der Woch...

ok
.
\
Woche der  §
¥ Gesundheitsberufe
-

Gesundheitsberufe -
’,

D> 609K : > B 617K
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Wertschatzung — Danke sagen




| Konzert m|t Marc Swag & Band

in der Schijiir Luzern
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xund.ch/danke: Teilnehmen bis 2. Dezember

« Mitarbeitenden des Gesundheitswesens am Mittwoch, 12. Marz, mit Konzert «Danke» sagen
* Verlosung von zwei Tickets — wer gewinnt, kann eine Begleitperson mitnehmen
« Empfehlung bei Gewinn Arbeitskolleginnen und —kollegen einladen

* Fruhzeitige interne Kommunikation zu den Tickets im Dezember aufgrund der Dienstplane

« Nach dem Konzert kommuniziert XUND offentlich




Zusammenfassung




Nutzen Sie alle verfugbaren und/oder
individualisierbaren Inhalte auf passenden Kanalen

« Social Media Profile

* Newsletter

 Websites

* Printunterlagen wie Magazine

« Screens

* Plakate und Flyer im Gebaude und weiteren moglichen Orten
« E-Mailsignaturen

 Fahrzeuge

* USW.
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Aktivieren des Netzwerks

 Medien in der Region als Betrieb sensibilisieren

* Alle 20°000 Mitarbeitende zusammen ergeben ein riesiges Netzwerk und
viel Reichweite

* Animieren Sie die Mitarbeitenden, die Inhalte zu streuen. Besonders
spannend sind u. a. Interessierte an Gesundheitsberufen, Eltern und
Lehrpersonen im Umfeld

« Jeder personliche Touchpoint kann ein passender Touchpoint sein!
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Fragen und Feedback




	Foliennummer 1
	Ziele heutige Sitzung zur Kampagne
	Agenda
	Zielgruppen primär
	Ziele 2025: Neue gewinnen – Beitrag zur Erhaltung
	Zusammenarbeit und Verantwortlichkeiten
	Beispiele Verantwortlichkeiten
	Foliennummer 8
	Wie sind Teilnehmende auf die Woche aufmerksam geworden?
	XUND-Kampagne
	Foliennummer 11
	Foliennummer 12
	Vorgehen und Daten
	Foliennummer 14
	Marketingmaterial XUND nutzen
	Digitales Teilen: Betriebsprofil und/oder Einblicke
	Eigene Plakate und Flyer mit Generator erstellen
	Einbau Videos von Betrieben in Kampagne von XUND
	Foliennummer 19
	Foliennummer 20
	xund.ch/danke: Teilnehmen bis 2. Dezember
	Foliennummer 22
	Nutzen Sie alle verfügbaren und/oder individualisierbaren Inhalte auf passenden Kanälen 
	Aktivieren des Netzwerks
	Foliennummer 25

